Mediální výchova
Kritický přístup k médiím
Hromadné sdělovací prostředky (HSP) jsou stále významnější složkou mezi základními složkami politického systému (PS). Při zkoumání místa a úloha médii v PS je nejdůležitějším vztahem vztah mezi medii a státem, respektive jeho hlavní složkou vládou, lépe vládnoucí garniturou. Vláda je síla, jež může média v jejich činnosti omezovat, nebo jim naopak zajišťovat liberální prostředí naplňující princip svobody projevu.
Tento vzájemný vztah je zabezpečován v následujících rovinách:

1. Zákony – vláda formuluje prostřednictvím navrhovaných zákonů svou mediální politiku v podobě určitých zásad této politiky, nebo přímo přijímanými mediálními zákony.

2. Tiskové konference a tisková prohlášení – členové vlády, ministerstva, poslanci jsou významnými zdroji informací (výbory, kluby, orgány veřejné správy).

3. Mediální lobbing – vytváření skupin přijatelných novinářů, jimž se poskytují přednostně informace

4. Financování – prostřednictvím přijatých zákonů (% z reklamy, poplatky apod.).

5. Přímý vliv – podle zákona mohou vybraní ústavní činitelé přímo vstoupit do vysílání v případě ohrožení, mimořádných situací, katastrof apod. (TV, rozhlas).
6. Nepřímý vliv – těžko se prokazuje, např. sazba DPH u tisku apod.

7. Přítomnost v médiích – vystupují, píší články, diskusní pořady atd.

Funkce médii:

V souvislosti s funkcemi médii máme na mysli to, k čemu média mají doposud být, co skutečně dělají a jakým se zdá být účel jejich existence.

a) zábavná funkce – nabízejí publiku zábavu a rozptýlení (odvádějí pozornost od vážných sociálních problémů a nerovnosti),

b) informační funkce – poskytují nezbytné informace o světě (strukturují určitý pohled na svět a svým způsobem publikum pacifikují),

c) kulturní funkce – zajišťují kulturní kontinuitu
- vytvářejí masovou kulturu na úkor rozmanitosti struktur

- udržují v oblasti kultury daný stav, ale také podporují vůli po změně,

d) sociální funkce – poskytují příklady ze života společnosti, jejího jednání, společenské interakce a společenských skupin (menšin),

e) politická funkce – poskytují příjemcům představu o politických událostech, tématech a aktivitách (tato představa vytváří iluzí, že se příjemci podílejí na politickém dění),

- utvářejí a mobilizují veřejné mínění

- plní úkoly propagandy.

Rozhlas, televize, tisk

Postoje a chování lidí ovlivňuje celá řada faktorů. Média jsou pouze jedním z nich. Jednotlivé typy předpokládaných účinků je možno charakterizovat jako:

· krátkodobé x dlouhodobé

· podpora a prosazování dominantní ideologie

· vliv na změny v postojích
Vliv médii závisí na mnoha faktorech:

· věku

· schopnosti rozlišovat reálné od fiktivního

Výsledek pak může být:

· konstruktivní

· destruktivní

V obou případech je nejspíše odrazem celkové kvality života (např. se nepodařilo prokázat vliv mediálního násilí na násilné chování, což ale neznamená, že účinek nemají).

Televize, rozhlas, tisk ovlivňují to, jak lidé nahlížejí na sebe, na svou společnost, na okolní svět. Média hrají při utváření a ustanovovaní vztahů mezi lidmi, jejich postojů, názorů a hodnot významnou a nezastupitelnou úlohu.

Sledování TV je významnou každodenní součásti života velkého počtu rodin. Přes výraznou diferenciaci života v rodině (členové rodiny mají vlastní Tv přijímače) se jejich postoje a názory utvářejí společným prožíváním mediální komunikace (povídají si o tom co viděli např. u společné večeře apod.). Tato mediální komunikace překračuje rámec rodiny (pracoviště, hospoda, společný poslech sportovních přenosů apod.).

Kategorie televizních diváků:

· náruživí

· vlažní

· selektivní (stále více, zejména mezi mládeži)

Televize nabízí divákům příklady modelového chování v nejrůznějších rolích a situacích (zejména dětem, nebezpečnější jsou však ostatní nosiče).

Ve vztahu televize x rozhlas se zpravidla vychází z představy, že obrazové sdělení je účinnější než verbální. Není to však prokázáno.
Manipulování lidí zpravodajstvím
Zprávy jsou specifickým typem mediálních sdělení s vysokou mírou předvídatelnosti, pravidelnosti, stereotypnosti a ustálenosti.

Témata, ze kterých se skládá zpravodajství, nastolují zpravodajské organizace, tedy média. Média si vybírají, o čem a jak budou informovat. Média zprávy třídí a vybírají a tím určují agendu témat, která se dostanou do zorného pole příjemců a vzbuzují tak dojem, že jsou v daném dni či týdnu nejdůležitější. (Příjemci jsou zvyklí, že to, co je na titulní straně nebo na začátku zpravodajství, že je nejdůležitější.)

Způsoby manipulace:

a) úhel pohledu – preferuje se určitý způsob podání události či určitého tématu, přičemž se vytváří dojem důvěryhodnosti (grafická úprava, volba témat, preference hodnot apod.), zneužívání expertů, odborníků, odkazy na ně,

b) volba výrazových prostředků -  záběry z podhledu, nadhledu, ze strany policistů nebo demonstrantů, používání grafů, velikost písma, podbarvování, obrazy na pozadí, namísto „řekl“ x „připustil, nepopřel“, „Ukrajinec“ x „cizinec“, „cikán“ x „občan“, „nesouhlas“ x „konflikt, konfrontace“ atd.
Vždy se jedná o konstruování určitého výkladu dané události. Zprávy jsou vytvářeny, nejsou přirozenou součásti mediálního světa.
c) propaganda – má nejvýznamnější místo v manipulaci lidí médii. Propagandou rozumíme soustředěnou a promýšlenou snahu získat veřejnost pro určitý pohled na nějaké téma, určité jednání či osvojení si určitého souboru představ a názorů (určité ideologie) a současně stejně soustředěnou a promýšlenou snahu vyloučit jakékoliv pohledy, představy či ideologie alternativní.

Účinná propaganda předpokládá centrální ovládnutí všech zdrojů informací.

Nejvýraznější příklady propagandy lze zaznamenat v období válek. Nejen cenzura informací, ale také výroba materiálů určených k mediální distribuci, jež mají přesvědčit veřejnost a ovlivnit jejich postoje. Účinnost propagandy zvyšuje kombinace tzv. bílé (pravda), šedé (polopravda) a černé (lež) propagandy.
Problémy reklamy
Vztah mezi reklamou a médii je významný problém. Reklama je produkt, který podporuje komerční, podnikatelskou podstatu médii. Finanční prostředky, které reklama přináší, jsou pro většinu médii existenčně nezbytné. Příjmy z reklamy pokrývají více než dvě třetiny výrobních nákladů. Bez reklamy by neexistovaly komerční televizní a rozhlasové stanice. Většina časopisů by musela zdvojnásobit až ztrojnásobit prodejní cenu jednoho výtisku.
Reklamou rozumíme záměrnou, cílevědomou komunikací, jejímž cílem je vytvořit iluzi, že mezi produkty a službami jsou zásadní rozdíly. Upozornit veřejnost na určitý výrobek nebo službu s cílem přimět je k nákupu nebo k investici. 

Netýká se jen spotřebního chování a nabídky výrobků či služeb. Reklamní sdělení může podporovat i politické subjekty (volební kampaň) či nějakou změnu chování lidí (bezpečný sex, přestat kouřit). Na základě toho rozdělujeme reklamu na:

1. komerční
2. politickou
3. sociální
Cíle komerční reklamy:

· vytvořit či posílit podvědomí o nějakém výrobku či službě u zákazníků, že za svoje peníze dostávají kvalitní zboží

· podpořit přímý prodej existujícího nebo nového produktu (zaváděcí reklama)

· získat větší podíl na trhu
· udržet si vlastní postavení na trhu proti aktivizující se konkurenci.

Úloha reklamy:

· upozornit na podnik – vytvářet všeobecné podvědomí o našem podniku a jeho výrobcích
· informovat – poskytovat faktické informace, reklamní akce
· vzdělávat a vychovávat – sociální reklama („Drogy škodí zdraví“)

· oznamovat – výsledky podniku, změny názvu, apod.
· vytvářet image – např. tzv. „zelená reklama“, charitativní aktivita apod.
· přesvědčovat – „Pití naší coly zvyšuje potenci“
· podněcovat k reakci – podpora potencionálních zákazníků, zvyšování zájmu, kontakty
· prodat zboží – prodej „ze stránky“, internetový prodej atd.
Globální svět, globalizace
Rozdělení současného světa
Tradiční rozdělení světa na „Západ“ a „Východ“ platné v dobách studené války padlo s rozpadem světového socialistického společenství koncem XX. století. V současnosti v ekonomické i politické literatuře používáme rozdělení na bohatý „Sever“ a chudý „Jih“, což nikterak neodpovídá zeměpisnému hledisku.
K „Severu“, tedy k ekonomicky rozvinutým státům, se řadí USA a Kanada, všechny země Evropy, Rusko, Japonsko, Austrálie a Nový Zéland, Jihoafrická republika a Izrael.

K „Jihu“ počítáme země Asie (mimo Japonsko, Izrael, asijské Rusko), Afriky (s výjimkou JAR), Latinské Ameriky, Melanésie, Mikronésie a Polynésie.

„Sever“, ekonomický rozvinutý svět, zahrnuje v uvedeném vymezení 38 % rozlohy obývané souše, 22 % lidstva a skoro 85 % světového průmyslového potenciálu.

Na „Severu“ se soustřeďuje převážná část hospodářského potenciálu. Rozhodující podíl na tvorbě národního důchodu má průmysl, který často několikanásobně předčí zemědělskou výrobu. Podíl těžebních oborů klesá. Výrazně převažuje zpracovatelský průmysl. Nejrychlejší rozvoj zaznamenávají odvětví spjatá s vědeckotechnickým pokrokem: energetika, moderní obory strojírenského a chemického průmyslu.

Zemědělství se stalo druhořadým, ale jeho klíčový význam pro zabezpečení výživy trvá. Výrobní základna je moderní. Vedoucí postavení má živočišná výroba. Objem produkce roste.
Vytvářejí se rozsáhlé, složité prostorové kombinace, tzv. územně výrobní komplexy, navzájem se doplňujíc systémy velmi výkonné dopravy. 

Vysokého stupně dosahuje urbanizace (soustřeďování obyvatelstva do měst, rozvoj městského způsobu života).

Všechny ekonomicky rozvinuté země vyvážejí zejména výrobky zpracovatelského průmyslu.

„Jih“, rozvojový svět, představuje víc než 3/5 rozlohy souše a téměř 4/5 lidstva, ale jen asi 1/6 průmyslu. Vyznačuje se poměrně bohatými, ne vždy využívanými přírodními zdroji, rychle rostoucím počtem obyvatel, chronickou podvýživou i hladem, negramotností a zaostalostí, lácí, ale většinou nízkou kvalifikací pracovních sil a rozsáhlou zahraniční zadlužeností.
V současné době se „Jih“ postupně diferencuje a drolí. Jeho jádrem se stávají nejméně rozvinuté země – nejchudší z chudých („čtvrtý svět“). Naproti tomu rychle roste úroveň tzv. asijských či latinskoamerických „draků“.

Páteři ekonomiky většiny rozvojových zemí „Jihu“ je dosud zemědělská výroba, s většinou převládajícím primitivním naturálním hospodářství.

Ve zpracovatelském průmyslu převažují většinou spotřební a potravinářské obory. Zaostalý venkov nevytváří předpoklady pro rozvoj vnitřního trhu.
Doprava, až na výjimky, nevytváří jednotné systémy. Rozvojové státy se zatím vyznačují nevysokou úrovni urbanizace.

Na „Jihu“ se hromadí nebezpečný výbušný potenciál sociální exploze. Budoucnost lidstva do značné míry závisí na dalším vývoji rozvojových zemí.
Hospodářská klasifikace zemí

Ekonomicky nejsilnější skupinou zemí současného světa tvoří státy s rozvinutým tržním hospodářstvím. Řadíme k nim USA, Japonsko, všechny evropské země s rozvinutou tržní ekonomikou (tzv. západoevropské), Kanadu, Austrálii, Nový Zéland, Jižní Afriku a Izrael. Zabírají dohromady 24 % obývané souše a soustřeďují přes 15 % světové populace. Vyrábějí víc než polovinu světové průmyslové a skoro třetinu zemědělské produkce. V jejich rámci se vyhranila tři hlavní soupeřící centra: USA, země EU a Japonsko.
1. Šest ekonomicky nejsilnějších států – USA, Japonsko, Německo, Francie, Velká Británie a Itálie – vyrábí dohromady víc než 2/5 světové průmyslové produkce a na úhrnném světovém vývozu se podílí téměř ½.

Ve světové politice se tato skupina spolu s Kanadou zformovala do podoby tzv. silné či velké sedmičky (G 7, Great Seven).

2. Menší a malé evropské země s rozvinutou tržní ekonomikou. Do této skupiny patří také tzv. přesídlenecké země – Austrálie, Nový Zéland, Jižní Afrika a Izrael.
3. Země s více či méně rozvinutým hospodářstvím, které obnovují tržní ekonomiku, bývalé státy „socialistického společenství“, jejichž hospodářské těžiště je ve východní, střední a jihovýchodní Evropě.

Nejméně rozvinutou zemí je zřejmě Albánie a Moldavsko.

Zvláštní místo v této skupině zaujímá Rusko jako jaderná mocnost.
4. Téměř 150 rozvojových zemí, v nichž žije bezmála 4/5 lidstva. Jejich společným znakem je ekonomické zaostávání, jež v nemalé míře souvisí s koloniální minulostí. Vyrábí se v nich téměř šestina světové průmyslové produkce a více než polovina produkce zemědělské. Jde o nejpočetnější skupinu států současného světa.

Převážná většina z nich má tržní hospodářství, v některých (socialistických) se uplatňuje ústřední řízení ekonomiky (Kuba, Korejská lidově demokratická republika, Vietnam, Čína).
V této skupině rozlišujeme ještě tři podskupiny:

a) nově industrializované země východní a jihovýchodní Asie (tzv. draci či tygři). Patří k nim Jižní Korea, Taiwan, (Hongkong), Singapur, Thajsko a Malajsie.

b) země specializující se na vývoz surovin, zejména ropy – Spojené arabské emiráty, Kuvajt, Katar, Saúdská Arábie, Libye.

c) Čína a Indie – nejlidnatější země světa.

5. Nejméně rozvinuté země tzv. „čtvrtého světa“ představující 48 států, z nichž většina (33) leží v subsaharské Africe.
Stručný závěr: Státy se člení na rozvinuté a rozvojové. Rozvinuté buď mají tržní hospodářství, nebo je v současné době postupně obnovují. Rozvojové se dělí na státy s tržním hospodářstvím a na státy s ústředně řízeným hospodářstvím.
Globalizace, globální problémy lidstva 
Globální znamená celkový, souhrnný, celosvětový, všelidský.

Globalizace, neboli srůstání světa, je proces sbližování kultur a ekonomik různých národů a států. Jedná se zejména o hospodářský proces, jenž se výrazně urychlil v polovině 70. let zavedením nové možnosti především na finančním trhu.
Vlivem globalizace se postupně zvyšuje rozdíl mezi reálnou ekonomikou (tj. výroba, obchod se zbožím a službami) a symbolickou ekonomikou finančních obchodů (vytvořila se tzv. kasinová ekonomika, mezinárodní obchodování s měnou, akciemi a cennými papíry, která dosahuje většího objemu než reálná výměna zboží mezi státy; při obchodování s měnou vzniká spekulativní kapitál=zisk se odvíjí od pohybu kurzu).

Vliv globalizace na Českou republiku:

· výrazný příliv zahraničního kapitálu

· stabilní měna

· odbourání některých jistot sociálního státu

· větší možnosti pro export českých podniků

Významné globální problémy

Realitou naší doby se stal vznik celé řady globálních problémů, které se postupně zostřují a mají existenční význam pro osudy lidstva. Zásadně se dají řešit pouze v rámci široké mezinárodní spolupráce. Týkají se celého mezinárodního společenství a nelze je účinně řešit na národní úrovni.

Mezi nejdůležitější globální problémy patří:

* problém války a míru

* problém kvality životního prostředí (viz. ekologie II. ročník)

* problém zabezpečení výživy obyvatelstva

* problém zdraví, boj proti zhoubným a nakažlivým chorobám

Těžiště globálních problémů současnosti se zřetelně přesunulo do rozvojových zemí. Problémy jejich hospodářské a sociální zaostalosti, rychlého populačního vývoje, bídy většiny obyvatelstva i znehodnocování přírodních systémů nezbytných pro normální život navzájem velmi těsně souvisejí. Stále výrazněji ovlivňují hospodářský i politický vývoj celého světa. Jsou trvalým zdrojem napětí. Jejich řešení je v životním zájmu všeho lidstva.
